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Ist E-Mail nicht total

oldschool 4




1 60%

der Konsumenten bevorzugen
eine Kontaktaufnahmen der
Brands via Email. »

Adobe Email Usage Study
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DER E-MAIL-BOOM ERNEUTER HYPE

Google — Inbox d% MoRNING BRew — Sold

@ maichimp — TinylLetter % =HUSTLE — Sold

© Twitter — E-Mail Platform

BuzzFeed — 1 Mio. Subscribers
Ehe New York&imes — 1 Mia. Newletters

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Google x  inbex
‘Die E-Mail ist tot —

stslack — “Emailis the cockroach
of the internet.”

lang lebe die E-Mail”

Stewart Butterfield, CEO Slack
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.com
View in browser nytimes

Ehe New Hork Eimes
Morning Briefing

November 29, 2022

By Natasha Frost
Writer, Bn‘eﬁngs

Im Browser lesen

the market

Nzz

The Market Daily

von Christoph Gisiger, Redaktor, Los
Angeles

Liebe Fray Chapero

Nach g, Bewanungskontraktion Werden
e

Viele Aktien di vergangenen H6chstkurse
lange Nicht ehr €rreich, N.» Dag ist dig
Uberzeugun On Mor;j aUmanp ung Davig
Bussmann beim Ziirchgy Vermégensverwalters
Albin Kistlgr.
Doch €bens, N si Nigen Mit dgp,
Sten cp, N sing rn, die féhlg
nd, Profig, Wag,
® Kursg, € ayg b

Im Browser lesen

Bellevie

Postkarte

von Kerstip Netsch
Redaktionsleirerin




Chancen fur Advertiser:
v Interesse gegeben durch [ m der Abonnenten.
v/ Hohe el ETWIT e [Te] N 4 (Wirkt wie eine personliche Empieniung).

v/ Themenrelevantes, vertrauenswiirdiges [Tl

4 WEEREEGEE Reichweite
v zleoleal\isigile[<) Platzierungen

4 "l Aufmerksamkeit [eltiely aufgeraumtes Layout.

+4 Branding [[s] Performance




Also ist Werbung in E-Mail total
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Drifting home for Christmas.
911 GTS. More of what you love P

Jiene Jiivdher Jeitung

Briefing

Das Wichtigste zum Start in den Tag

Liebe Leserin, lieber Leser

Das Wichtigste am Morgen: Die
Herausforderungen beim G-20-Gipfel auf Bali, und
seit heute hat die Weltbevolkerung die Acht-
Milliarden-Marke Uberschritten

CONTENT Und das lesen Sie nur in der NZZ: Der
Technologieunternehmer Mark Zuckerberg drangt
mit Macht ins Metaversum. Er will die
bevorstehende Revolution des Internets
mitgestalten und in der klnftigen virtuellen Welt
eine fuhrende Rolle einnehmen. Doch fiir das
Metaversum sind weder der Milliardar noch sein
Konzern Meta Platforms moralisch geristet. Zum
Kommentar




FEATURES & FUNCTIONALITY

Sponsorship

Reporting

Bezahlmodelle (Fix / CPM / CPC)
Multiformat (Banner / Native)
Programmatic

Targeting

Privacy

Netzwerk




Apple Mall
Privacy Protection







CPM

(PROGRAMMATIC

A

602%

Sponsoring
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Sponsoring




CPM
(PROGRAMMATIC)

60%
Sponsoring




Sponsoring

100% Share of Voice fir eine
Werbebotschaft im passenden
Umfeld




CPC

Qualitativ hochwertiger Traffic
auf die Landingpage der Marke




j CPM (I0)
~ High-Impact Branding-
Kampagnen




CPM (PROGRAMMATIC)

Effizienter Einkauf von
Werbeinventar
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70+ NEWSLETTERS

2.3M .coninen
20 PREMIUM
PUBLISHERS

emvoy.

DIE IN-MAIL AD REVOLUTION

3 LANGUAGE 5 0 MONTHLY
REGIONS m AD IMPRESSIONS
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