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Ist E-Mail nicht total
oldschool ?!



der Konsumenten bevorzugen
eine Kontaktaufnahmen der 

Brands via Email.»

60% .

«

Adobe Email Usage Study











Chancen für Advertiser:

Interesse gegeben durch Opt-in der Abonnenten.

Hohe Glaubwürdigkeit (wirkt wie eine persönliche Empfehlung).

Themenrelevantes, vertrauenswürdiges Umfeld .

Wachsende Reichweite .

Hochwertige Platzierungen .

Hohe Aufmerksamkeit durch aufgeräumtes Layout.

Branding und Performance .



Also ist Werbung in E-Mail total 
simpel und ein No-Brainer ?!



Es gilt Herausforderungen zu
überwinden!





Sponsorship

Reporting

Bezahlmodelle (Fix / CPM / CPC)

Multiformat (Banner / Native)

Programmatic

Targeting

Netzwerk

Privacy





















Let’s re-invent newsletter 
advertising together .





THEMEN-UMFELDER




